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Wo der Siiden am schonsten ist

Touristik-Magazin lidt zu Entdeckungsreise

Engen her. »Schin, dass Sie da sind. .... Ein Hauch von Toskana weht durch die romantischen Gisschen und jeder spiirt, was
uns Engenern so wichtig ist: Das Leben ist schion hier« - so werden Interessierte und zukiinftige Giste im neuen Touristik-Ma-
gazin der Stadt Engen und des Touristik Engen e. V. willkommen geheien. Engen wird darin zwischen Historie und Moderne
als Teil der Wohlfiihiregion Bodensee-Hegau positioniert. Unterstiitzt werden soll mit dem neuen Prospekt, der in einer Aufla-
ge von 15.000 gedruckt warde und in dieser Woche bei der Tourismusmesse CMT in Stuttgart Premiere feiert, vor allem der
positive Trend zum »sanften Tourismus«.

»Dieses Magazin soll Appetit worden, zukunfisweisende Vor- Fohn, hinten eine Ubersicht Region mit Wohlﬁ.'lhlk!una.
machen, soll neugierig machen schlige zu prisentieren, das iiber die Ausflugsziele, iber »Der Touristik Engen
auf Engen und dem Ortsfremden Konzept der Werbeagentur Kas- Sport- und Freizeitmoglichkei-
ein charakteristisches, unver- sandra aus Donaueschingen ten. Thematische Schwerpunkte
wechselbares Profil der lebendi- iiberzeugte die Jury. . sind das siidliche Flair der Stadt
gen Stadt, ihrer Menschen und  Entstanden ist eine 16-seitige Engen mit ihren zahlreichen
ihrer Landschaft vermitteln nach Imagebroschiire in DIN 4-For- Brunnen, die Verbindung von .
dem Motto: Das kenne ich noch mat mit kurzen, prignanten Tex- Tradition und Moderne, Leben |
nicht, das will ich entdecken, hier ten und Zitaten, umrahmt von und Erleben (Mirkte und Feste
werde ich mich wohl fiihlen«, stimmungsvollen Bildern und in allen Jahreszeiten, Fasnacht),
formulierte Birgermeister Jo- liebevollen Detailaufnahmen. Wandern und Wohlfiihlen (Ein-
hannes Moser bei der offiziellen Die Coverseiten sind aufklapp- bettung in die Vulkan-Land-
Vorstellung die Ziele. Vier Wer- bar und zeigen vomne das Alpen- schaft des Hegau) und die
beagenturen waren beaufiragt panorama mit Vulkankegeln bei lebensbejahende und traditions-
bewusste Art der Menschen.

Angesprochen fiihlen von dem
neuen Magazin sollen sich Fe-
riengiste, Tagestouristen und B
Busgruppen. Eingebettet in den
touristisch hochattraktiven Als »Tor zum Siiden« prisen-
westlichen Teil des Bodensee- tiert sich die meme Imagebro-
landes und der Hcgauland schiire der Stadt Engen. :
1 schaft, soll die Stadt ein Gefiihl Bild: Hering

des Aufgehobenseins vermit-

teln, der Ruhe, Geborgenheit half entscheidend mit, das neue
I und Uberschaubarkeit. »Bei uns Magazin auf den Weg zu brin-
beginnt der Siiden«, so Moser. gen«, hob Moser hervor und

»Mit dieser Broschiire wollen dankte dem Verein mit seinem
wir bei den Betrachtern Reaktio- Vorsitzenden Giinter Schma-
nen und Emotionen auslésen«, glinski fiir die gute Zusammen-
erklirten Reinhilde Heim, Inha- arbeitim Bereich des Tourismus
berin der Werbeagentur »Kas- als Teil der Wirtschaftsforde-
sandra«, und ihre Mitarbeiterin rung. Die Gesamtkosten fiir das
Ein »Buch der Emotionen« ist das neue Touris- Barbara Emminger. Das »Buch Projekt betrugen 30.000 Euro,
tik-Magazin der Stadt Engen und macht neugierig auf Stadt, Men- der Impressionen« prisenhere zwanzig Prozent iibernimmt der
schen und Region. (Von links) Barbara Emminger und Reinhilde Engen als kleines Juwel in der Touristik Engene. V.
Heim von der Donaueschinger Werbeagentur »Kassandra« sowie
Biirgermeister Johannes Moser und Giinter Schmaglinski, der

Vorsitzende des Touristik Engen e. V., stellten die Imagebroschii-
re in der vergangenen Woche vor. Bild: Hering
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