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Gewerbliche Schulen stellen ihr neues Logo vor — Von Werbeagentur entwickelt

Fiinf Wiirfel stehen fiir Aufbruch

Die Sektkorken knallten, als gestern
im Foyer der Gewerblichen Schulen
an der BeethovenstraBe der Offent-
lichkeit das neue Schullogo prisen-
tiert wurde: Fiinf Wilrfel in zwei
verschiedenen Griinténen prégen
kinftig das Sufere Erscheinungs-
bild der Einrichtung mit ihren der-
zeit 1007 Schiilern.

VON
VOLKFR FOBFCK

Donaueschingen — Da die Schiiler in
fiinf ,Abteilungen” unterrichtet wer-
den, versinnbildlicht jeweils ein Vier-
cck” des neuen Togos die Angebots-
sparlen. In Zusammenarbeil mit der
benachbarten Werbeageniur , Kassan-
dra” entstand in fast zweimonatiger
Zusammenarbeit ein neues Signet,
das demniichst auch Bricfkipfe und
Informationsschriflen zieren wird.

Wie Agentur-Chefin  Reinhilde
Tieim gegeniiber dem SUDKURIER er-
Kliirte, verfolge die Schule mit threm
neuen Erkennungszeichen dem von
der Industrie vorgegebenen Trend,
dass sich die Firmen um ein markan-
tes wie auch positives Frscheinungs-
bild in der Olfentlichkeit bemiihten.

JUnser neues Logo soll unserc
4chule nicht nur als Ort des guten Un-
terrichts symbolisieren, sondern wir
waollen damit anch die Tdentifizierung
unserer Schiller mit unscrem kompe-
lenten und sympathischen Haus er-
reichen”, hetonte Rektor Gerhard Gai-
ser. Und sein Vize Peter Schrittmatier
erinnerte an die Konkinrenzsimation
der einzelnen Schulen im Kampf um
die Neuanmeldungen,

Dank der schuleigenen Anstren-
gungen — auch bei der Imagepllege —
sei o5 pelungen, den mit nur neun Teil-
nehmern  darbenden  Technikerbe-
reich auf einen stabilen Sockel von 20
Schiilern zu stellen.

Das neue Erscheinungsbild wird
noch durch Stellwinde unterfiittert,
die ebenfalls .in Aufbruchgriin® — so
Schrittmatier — vom vielfdltgen Ange-

bol der Gewerblichen Schulen Zeug-
nis ahlegen.

Ziel: Verbundenheit

In Zukunft kann jeder, der miichie,
seine Verbundenheit oder Zugehorig-
keit mit den Gewerblichen” auch
hautnah mit dem Tragen eines ‘I~
Shirts demonstricren. Es blieb gestern
Lehrer Markus Baum vorbehalten, dic
neue Kreation vorzufithren. Auf wei-

Bem Grund des Baumwollstoffs pran-
gen die fiinf Wirfel samt neuem

Imagekampagnen dieser Artsind je-
doch micht zum Nulltaril machbar,
Uber Zahlen wolllen aber weder Auf-
maggeber  Gaiser, noch  Reinhilde
Heim sprechen. Dieser Tag sei einfach
viel zu schén, um Finanven zu verra-
ten”, fand jedenfalls Oberstudiendi-
rektor Gaisct,

Die Wiitlelwand stammt iedenfalls

Neues Schullogo vorgestellt: temh:i!de Heim, Direktor Gerhard Gaiser und sein Stellvertreter Peter Strifimatter freuen
sich iiher das neue Erkennungszeichen der Gewerblichen Schulen Donaueschingen.

BILD: LOBECK

aus den eigenen Werkstitten. Nach
dem Muster von Messemibeln schu-
fen die Tehrer Thomas Wolff und TTa-
rald Stidhle dicsen kleinen Turm, hin-
terdessen Rickscile sich geschicktan-
geurdnele Fiacher zur Deponicrung
von Prospeklen verbergen.

Thre Bewihrungsprobe mussten
dann das neue Logo und dic Ausstel-
lungswand beim grofen Inlormati-
onsahend bestehen, der sich der .. Tau-
fe" anschloss.
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