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Das Tor zum Siiden

Das neue Touristik-Magazin prasentiert Engen als Teil einer Wohlfihiregion

Engen (jw) Eine Neuauflage ihres
Imageprojektes stellte die Stadt Engen
zusammen mit dem Touristikverein
Engen vor, Das alte Prospekt war ver-

Tourismus

Jahrlich besuchen rund 100 000
Tournisten (geschatzt) Engen. In den
drei Hotels und privat (bernachte-
ten im vergangenen Jahr 37 000
Géste, auf dem Campingplatz
JSonnental” rund 14 900, Beliebt
sind die Stadtfihrungen. 2005
waren es 101 Fihrungen mit 3264
Besuchem. 25-mal flihrten der

- Nachwachter und die Blirgersfrau

 die Besucher durch die Alfstadt.(jw)

griffen und entsprach auch nicht
mehr den heutigen Anspriichen. En-
gen soll mit dem neuen Touristik-Ma-
gazin auch stirker in der Wohlfihlre-
gion [Hepau-Bodensee priisentiert
werden. ,Wir haben vier Agenturen
eingeladen”, erinnerte Blirgermelster
Johannes Moser, Jihre Vorschlige ei-
ner Jury zu prasentieren.” Zentrale
Aufgabenstellung sei gewesen, Engen
zwischen Historie und Moderne als
Teil der Wehlfiihlregion Hegau-Bo-
densee zu positionieren, Unterstiitzt
werden sollte mit dem neuen Prospekt
ganz besonders der positive Trend
vum ,sanften Tourismus.” Grofies Ver-
trauen wurde dann in die beauftragte
Werbeagentur Kassandra gesetzt| He-
rausgekommen ist ein |, Buch der Im-
pressionen”, mit dem liebevollen und

priigenden Titel: .Engen - Wo der Sii-
den am schinsten ist.” ,Wir wollen
natiirlich hauptsichlich unsere male-
rische, historische Altstadt herausstel-
len®, betonte der Biirgermeister, ,und
sie in den touristisch hochattraktiven
Teil der Bodenseelandschaft einbet-
ten.” Dabei soll Engen als Teil dieser
Region gesehen werden und Ruhe und
Geborgenheit vermitteln, nach dem
Motto: ,Das kenne ich noch nicht, das
will ich entdecken, hier werde ich
michwohl fiihlen,” Die Texte sind kurz
und prignant, untermalt von wunder-
schénen, stimmungsvollen Bildern
liebevoller Details. Die Broschiire soll
an interessierte Veranstalter sowie
auch Individualtouristen verschickt
werden und ,dem Ortsfremden ein
charakteristisches und unverwechsel-

Stolz auf das gelungene Werk sind Barbara Emminger und Reinhilde Heim,
sowie Johannes Moser und Giinter Schmaglinski.

bares Profil der lebendigen Stadt, ihrer
Menschen und ihrer Besonderheiten
vermitteln.” |, Thematische Schwer-
punkte sind die Stadt mit siidlichem
Flair, Verbindung von Tradition und
Moderne, Leben und Erleben”, stell-
ten Reinhilde Heim und Barbara Em-
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minger von der Agentur das neue Werk
vor, ,sowie Wandern, Wohlfiihlen und
mitten unter Freunden sein.” Groflen
Dank zollte Johannes Moser dem Tou-
ristikverein fiir seine Mithilfe und den
Fraktionen im Gemeinderat fiir die
Bereitstellune der Mittel im Haushalt.



